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EEN PRAKTIJKVOORBEELD
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Herken jij je in enkele van deze stellingen en
ben je ertoe gekomen om de vragen voor jezelf
te beantwoorden? 
Dan feliciteer ik je nu van harte!
 

Jij bent klaar om acties voor te bereiden voor
jouw persoonlijke inside–out Marketing
Strategie.
 

Hoe ziet jouw volgende stap er voor je uit?

Ik neem je graag mee naar de JR Marketing
Checklist voor nóg meer duidelijkheid!

De volgende stap!

http://www.jeanneroefs.com/levensscript


Deze checklist omvat de belangrijkste zaken om
jezelf, inclusief je aanbod, in de wereld neer te
zetten.

Mocht je overweldigd raken van de lijst? Weet dan
dat dit een afspiegeling is van de structuren waaruit
de hedendaagse markt bestaat. 

Die markt is er nu eenmaal en er staat je inderdaad
het een en ander te doen om die te bewerken.

Althans….wil je échte resultaten behalen door je
enkel en alleen op de hoofdzaken te richten.
Zónder aan inkomstenderving te lijden, die vaak het
gevolg is van onnodig tijdverdrijf in het verrichten
van nevenactiviteiten.
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Ik versta en doorgrond
het begrip marketing

Marketing bestaat uit doelen, regels en structuur.
Voordat je aan marketing begint, is het handig
eerst de spelregels en de gebruiksaanwijzing te
bestuderen om het spel tot in haar essentie te
begrijpen. 
Dat vergroot de kans dat je er plezier in houdt en
het je zelfs de allerbeste klanten brengt!

"Ik doorgrond het marketingspel en begrijp waar de
bal ligt en waar mijn allerbeste relaties te vinden zijn."

Regels
StructuurDoelen
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Ik beheers de 6
ondernemers
principes

Deze 6 ondernemersprincipes zijn het fundament van je
business mindset en bepaalt hoe je in het marketingspel staat. 
Het is de drijfveer achter je volharding en discipline om je
marketing vaardigheden telkens te blijven verbeteren. 

Deze 6 ondernemersprincipes zijn de grondleggers van jouw
ondernemersprofiel en bepalen de uitkomst van de resultaten
van je marketinginspanningen en dus daarmee de mate waarin
jij je gewenste situatie realiseert en het succes van je bedrijf.

V

V
V
V
V

V
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Door het JR Ondernemersscript™ ken ik mijn marketing- en ondernemersprofiel en de mix
die daar perfect bij aansluit.
Ik heb kennis genomen van verscheidene inside-out marketinginzichten en de diverse
methodes bestudeerd om mezelf succesvolle marketinggewoonten eigen te maken.
Ik heb positieve marketinggewoonten en systemen succesvol geïntegreerd in mijn bedrijf
en ondernemerschap om er zeker van te zijn dat ik mijn marketing in mijn business
implementeer.
Ik heb me succesvol toegelegd op het bestuderen, praktiseren en integreren van een
positief en creatief marketing denkframe.
Ik ben vertrouwd en vindingrijk waar het mijn marketing betreft. Ik laat me niet van mijn
spoor afbrengen door kritiek, een gebrek aan zelfvertrouwen, angst en negativiteit.
Ik ben een ster in het bedenken van creatieve ideeën om mijn business voor het voetlicht
te brengen.
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Ik heb de marketing-
boodschap van mijn
business rond.

Jouw essentiële marketingboodschap bestaat
uit de kern waaruit je bedrijf bestaat. 

Het is dan duidelijk:
Wat jouw speelveld, je levensopdracht is
waarbinnen jij excelleert. 
Wie je beste klanten zijn. 
Voor welke uitdagingen zij staan.
Naar welke oplossingen zij verlangen.
Welke resultaten zij met je aanbod kunnen
behalen. 
Wat jouw unieke handtekening hierin is.

Mijn marktingboodschap luidt:

1
2
3

4
5
6
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Ik ken de demografische en psychische kenmerken van mijn allerbeste klanten.
Ik heb de lijst met hun belangrijkste 5 uitdagingen paraat.
Ik heb de lijst paraat met de 5 belangrijkste verlangens van mijn klanten.
Ik heb de lijst paraat met de 5 belangrijkste intenties die zij willen manifesteren.
Ik heb een aantal verhalen van mijn klanten paraat die succesvol waren in het
manifesteren van hun intenties en het behalen van hun gewenste situatie.
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Marketing is 100% toveren met taal. Of zoals Florence Scovel
Shinn zegt : “Your word is your wand!” 

Daarom is het belangrijk om je diverse verbale en schriftelijke
communicatievaardigheden eigen te maken om je allerbeste
klanten te werven en aan te trekken.
In eerste instantie is het handig om je verbale communicatie te
trainen. Later komen andere communicatievormen aan bod.

Ik maak mezelf de
nodige communicatieve
vaardigheden eigen
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Ik heb een korte audio/video boodschap als mijn logo ingezet.
Om mijn business uit te leggen spreek ik enkel over de intenties die bij mijn klanten
leiden tot de resultaten die zij manifesteren.
Ik deel succesverhalen van mijn klanten.
Ik beluister, hoor, ken en begrijp de diepste behoeften van mijn klanten.
Ik vraag met gemak aan mijn allerbeste klanten om actie te ondernemen.
Ik beheers de vaardigheid om emails te schrijven waarop wordt gereageerd.
Ik beheers de vaardigheid om een relatie telefonisch op te volgen.
Ik beheers de vaardigheid om een afspraak met mijn allerbeste relaties te maken.
Ik beheers de vaardigheid om een verkoopgesprek te leiden.
Ik beheers de vaardigheid om mijn allerbeste relatie ‘Ja’ te laten zeggen tegen mijn
aanbod en de verkoopprocedure tot en met de betaling en het aanbieden van mijn
eerste dienst positief te laten verlopen.
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Ik heb de multi-media
materialen voor mijn
business paraat

Nauwkeurig gedocumenteerde marketing-
materialen zijn de hoeksteen van je marketing en
een unanieme uiting van je essentiële
marketingboodschap.

Pas wanneer je deze marketingmaterialen
compleet en paraat hebt heeft het zin om
advertentiebudget vast te stellen en te gaan
adverteren via Instagram, Youtube, LinkedIn,
Facebook of/en Google Adwords.
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Een website met een overzicht van mijn business.
Een pagina met een samenvatting.
Een pagina met diverse manieren om mijn allerbeste relaties gratis met mij kennis te
laten maken.
Mijn Linkedin profiel en samenvatting.
Een korte wervende film (3 - 8 min) over mij en mijn business.
Een powerpoint presentatie | webinar over mijn business.
Een autoresponder serie van minstens 7 emails voor nieuwe optins.

De volgende gedocumenteerde
marketing materialen heb ik voor mijn

business gereed en paraat:
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Een homepage met een kernachtige samenvatting van mijn business.
Een ‘Over mij’ pagina over mijn allerbeste klanten in verhouding tot mijn business,
mijn visie en filosofie.
Een landingspagina met mijn gratis aanbod.
Een landingspagina met mijn aanbod.
Een contactpagina met een formulier en doorlinks naar mijn social media kanalen.
Mijn Algemene Voorwaarden.
Mijn Privacybeleid.
Emailrespondprogramma zoals Enormail of Autorespond.
Een nieuwsbriefs template in mijn emailrespond programma.
Een blog.
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Het allerbelangrijkste is om je slechts één
marketingstrategie compleet eigen te maken, die verder
uit te bouwen en te implementeren, alvorens met een
andere te beginnen. 

Zo ontwikkel je zelfvertrouwen en genereer je kleine
succesmomenten waardoor je groeit in je volharding om
dóór te gaan als je marketinginspanningen niet meteen
resultaat opleveren en het lastig voor je wordt. 
Het geleerde kun je daarna weer toepassen in een
volgende strategie.
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Een netwerk strategie
Een directe outreaching strategie ( koud bellen, emails en opvolging)
Een warmhoud strategie (ezine en blog)
Een spreek strategie zoals het geven van lezingen en het houden van
events
Een webinar strategie
Een direct email strategie
Een social media strategie (Kies hoogstens 3 kanalen waarop je actief
bent.)
Een videostrategie
Een pers strategie die zorgt voor je expertstatus en landelijke bekendheid.
Denk hierbij aan radio, tv, glossy's, dagbladen en vaktijdschriften.

29



De punten #1 tot en met #4 zijn essentieel. Om jezelf
en je business succesvol over het voetlicht te brengen
moet je de regels en de structuren kennen en de juiste
grondhouding hebben. Vervolgens dien je effectief en
bewogen over de resultaten van je business te spreken.

Vanaf #5 en #6  kijk je wat exact bij je marketingtype
aansluit. Eenmaal voor een marketingstrategie
gekozen, zorg er dan voor dat je deze helemaal
beheerst en er een master in wordt. Anders behaal je
nooit de resultaten die je wilt behalen.

Alles draait nu om
prioriteit en focus!
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RELATIES OVER ONZE
SAMENWERKING
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ADRES
De Pompers 1
6027 RN Soerendonk

TELEFOONNUMMER
0495-595759

EMAIL 
info@jeanneroefs.com
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